Online-Marketing, das wirkt

19.10.2022

Onpage SEO Analyse

Crawling vom: 19.10.2022
Report erstellt am: 19.10.2022
Gecrawlte Seiten: 47

Optimierungsubersicht

Optimierungsbereich Ergebnis
Technik & Meta 50 %
Struktur 90 %
Inhalt 39 %

* Dies ist das erste Crawling, daher kann keine Verdnderung berechnet werden

Optimierungsverlauf

+/-

*

Gesamtergebnis
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Projekt Checkliste

Analyse
Zeichensatzangaben
Durch. Links/Seite
Redirect flir www.
Redirect fur https://
Durch. Antwortzeit

Durch. JavaScript Dateien
Durch. CSS Dateien
Inhalt fur Erwachsene
Sprachangabe

Komprimierung

Software Version
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Wichtige Optimierungs To-dos
Technische Probleme

Es wurden 24 mdégliche Verbesserungen zu eingebundenen Dateien gefunden
17 Seiten weisen Probleme mit H1 Uberschriften auf

Auf 28 Seiten wurden Probleme mit Uberschriften und deren Struktur ermittelt
Es wurden 26 Seiten mit verbesserungswirdigen Seitentitel gefunden

26 Seiten weisen Probleme mit der Meta-Description auf

12 Seiten weisen Probleme mit Strong- oder Boldtags auf

Strukturelle Verbesserungen

6 externe Links weisen Probleme auf

Inhalts Probleme

Es gibt 1 Problem/Probleme mit Seiten, die aufgrund der Keyword-Optimierung in Konkurrenz
zueinander stehen

Auf 26 Seiten werden Keywords aus dem Seitentitel nicht im Text wieder verwendet
Auf 12 Seiten wurde kein auswertbarer Textinhalt gefunden

Auf 7 Seiten werden Keywords aus der H1-Uberschrift nicht im Text wieder verwendet
30 Inhalte/Textblocke wurden gefunden, die auf mehr als einer Seite vorhanden sind
Es wurden 1 Seiten mit Tippfehlern entdeckt.

Auf 6 Seiten wurden nur wenig Textblocke erkannt

Wichtig!

Wichtig!

Wichtig!

Wichtig!

Tipp!

Tipp!

Wichtig!

Sehr wichtig!

Wichtig!

Wichtig!

Wichtig!

Wichtig!

Tipp!

Tipp!
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Technik & Meta

Informationen zum Crawling
Analyse
Abgerufene Seiten
Relevante Seiten
Nicht relevante Seiten
Gefundene interne Seiten
Seiten mit Suchmaschinen Platzierungen
Von Robots.txt blockiert
Nicht analysierbare Datentypen
Gefundene externe Seiten
Nofollow Seiten

Technische Probleme

Meta Informationen
Analyse
Problematische Seitentitel
Problematische Meta-Descriptions
Doppelte Seitentitel

Doppelte Meta-Descriptions

Seitenoptimierung und Richtlinien
Analyse
Probleme mit H1 Uberschriften
Probleme mit Uberschriften
Probleme mit Strong- und Boldtags
Seiten mit Frames
Fehlermeldungen im Quelltext
Fehlende Alt-Attribute

Sehr groBe HTML Seiten

Anzahl

47

28

16

47

Anzahl

26

26

Anzahl

17

28

12
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URL Informationen
Analyse
Dynamische Parameter
Session ID in URL
Zu viele Unterverzeichnisse
URL zu lang

Fragwirdige Seiten URL

Eingebundene Dateien
Analyse
Abgerufene Dateien
Nicht abrufbare eingebundene Dateien
Von robots.txt ausgeschlossene Dateien
Unsichere Inhalte unter https
Probleme mit eingebundenen Dateien

Zu viele Dateien innerhalb einer Seite

Uber- bzw. unterdurchschnittliche Antwortzeiten
Analyse
Kurze Antwortzeiten (schnell)
Mittlere Antwortzeiten

Lange Antwortzeiten

Anzahl

Anzahl

46

24

Anzahl

40
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Struktur

Analyse der Linktexte

Analyse Anzahl +/-
Verbesserungswlrdige interne Linkiexte 0 -/-
Identische Linktexte flr unterschiedliche Seiten 0 ~-

Verlinkungen

Analyse Anzahl +/-
Seiten mit vielen internen Links 0 /-
Seiten mit wenigen internen Links 0 /-
Weiterleitungen 14 /=
Fehlerhafte Weiterleitungen 0 /-
Weiterleitungsschleifen 0 e
Probleme mit externen Links 6 /-
Seiten mit groBem Abstand zur Startseite 0 -/
Canonical Link Fehler 0 /-
Alternate Link Fehler 0 /-

Sitemap Analyse

Analyse Anzahl +/-
Gefundene Sitemaps 2 /-
Gefundene URLs in Sitemaps 6 /-
Problematische URLs 0 /-
Nur in Sitemaps gefundene URLs 6 -/-
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Inhalt

Textqualitat
Analyse
Seiten mit wenigen Textblécken
Seiten mit sehr viel Text
Seiten mit wenig Text
Seiten mit doppelten Textblécken
Keywords aus Seitentitel nicht im Text
Keywords aus der H1-Uberschrift nicht im Text
Seiten mit Tippfehlern

Seiten mit Blindtexten oder Bildern

Duplicate content
Analyse
Seiten ohne FlieBtext
Seiten ohne Keywordoptimierung
Inhalt auf mehreren Seiten vorhanden
Seitendopplungen (Duplicate Content)
Konkurrierende Seiten zum gleichen Keyword

Identische HTML Seiten

Anzahl

25

26

Anzahl

12

30
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Technische Probleme

Seiten, die aufgrund technischer Probleme nicht analysiert werden konnten

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.
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Problematische Seitentitel

Seitentitel, die Probleme aufweisen oder eine Optimierung bendtigen

Proble
me Seitentitel

# URL
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Problematische Meta-Descriptions

Fehlende oder schlechte Meta-Descriptions.

10.
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Probleme

Fehlt

Fehlt

Fehlt

Fehlt

Fehlt

Fehlit

Fehlt

Fehlt

Fehlt

Fehlt

Meta-Description
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Doppelte Seitentitel

Seitentitel, die auf mehreren Seiten vorkommen

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.

Doppelte Meta-Descriptions

Meta-Descriptions die auf mehreren Seiten verwendet werden

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.
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Probleme mit H1 Uberschriften

H1 Uberschriften die Probleme aufweisen

Problem H1 Uberschrift
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Probleme mit Uberschriften

Seiten mit problematischen Uberschriften oder fehlerhafter Uberschriften Hierarchie

# URL Probleme
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Probleme mit Strong- und Boldtags

Analyse der Strong und Bold Tags nach zu langen, zu kurzen und doppelten Texten.

# URL Probleme
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Seiten mit Frames

Seiten, die Framesets und lframes einbinden

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.

Fehlermeldungen im Quelltext

Software Fehlermeldungen, welche auf der Webseite ausgegebenen werden

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.

Fehlende Alt-Attribute

Seiten bei denen mindestens ein Ali-Attribut bei einem Bild fehlt

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.

Sehr groBe HTML Seiten

HTML Seiten, die eine DateigréBe von 0,5 MB (ibersteigen

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.
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Dynamische Parameter

Relevante Seiten, die dynamische Parameter in ihrer URL haben.

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.

Session ID in URL

Seiten, die Session IDs in der URL haben.

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.

Zu viele Unterverzeichnisse

Seiten, die zu viele Unterverzeichnisse in inrer URL haben.

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.

URL zu lang

Seiten mit viel zu langen URLs.

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.
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Nicht abrufbare eingebundene Dateien

Eingebundene Dateien, die aufgrund von Weiterleitungen und Problemen nicht abgerufen wurden

# URL Content-Type  Statuscode  Fehler
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Probleme mit eingebundenen Dateien
Eingebundene Dateien, die Probleme aufweisen

Statusco  Content- Ladeze Dateigrd
# URL de Type it Be Problem
1. _ 200 image/jpeg 0,266 s 8,5 kB
2. _ 200 image/jpeg  0,272s 9,0 kB
3. _ 200 image/jpeg 0,262 9,0 kB
4. _ 200 image/jpeg  0,270s  10,8kB
5. _ 200 image/peg  0,257s  10,3kB
8. _ 200 imagelpng 0,134 s 1,6 kB
7 _ 200 text/css 0,151 s 1,9kB
8. _ 200 imagef/jpeg 0,268 s 5,8 kB
9. _ 200 image/jpeg 0,266 s 8,0 kB
10. _ 200 image/jpeg 0,274 6,0 kB
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Unsichere Inhalte unter https

Seiten die per https verschliisselt Ubertragen werden, aber unsichere Inhalte wie Bilder etc.
beinhalten.

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.

Zu viele Dateien innerhalb einer Seite

Seiten mit zu vielen eingebundenen Dateien

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.
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Mittlere Antwortzeiten

Seiten, die eine mittel hohe Antwortzeit aufweisen

# URL Antwortzeit Unterschied zur durchs. Antwortzeit
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Lange Antwortzeiten

Seiten, die Uberdurchschnittlich langsam sind oder das Limit der akzeptablen Antwortzeit
Uberschreiten. Es wird nur die HTML-Ladezeit Gberprift.

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.
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Verbesserungswurdige interne Linktexte

Linktexte, die besser gewahlt werden kénnten

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.

Identische Linktexte flur unterschiedliche Seiten

Linktexte die fir die Verlinkung von unterschiedlichen Seiten verwendet werden

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.

Seite 22 von 37



Online-Marketing, das wirkt 1 9 H 1 O " 2 0 2 2

Weiterleitungen

Interne Weiterleitungen, die verlinkt werden

# Start URL der Weiterleitung Verlinkende Seiten
1. Verlinkt (iber Canonical Link, Alternate Link
oder &hnlichem

2. _ _
3. _ _
4. _ _
5. _ _
6. _ _
7. _ _
8. _ _
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Probleme mit externen Links

Probleme mit externen Links, die nicht erreichbar sind oder weiterleiten

# URL Probleme
1

Seite 24 von 37



Online-Marketing, das wirkt 1 9 1 O R 2 O 2 2

Seiten mit vielen internen Links

Seiten, die Uberdurchschnittlich viele interne Links aufweisen

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.

Seiten mit wenigen internen Links

Seiten, die unterdurchschnittlich wenige interne Links aufweisen

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.

Fehlerhafte Weiterleitungen

Weiterleitungen die auf eine fehlerhafte Seite (404 etc.) verweisen.

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.

Weiterleitungsschleifen

Weiterleitungsschleifen bedingt durch HTTP Redirects und Canonical Links

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.

Seiten mit groBem Abstand zur Startseite

Seiten, die von der Startseite aus nur mit mehr als 3 Klicks erreichbar sind.

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.

Canonical Link Fehler

Canonical Links die zu fehlerhaften Seiten verweisen

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.
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Alternate Link Fehler

Probleme mit Alternate Links (Links zur Angabe alternativer Sprach- oder Landesversionen einer
Seite)

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.
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Seiten mit wenigen Textblocken

Seiten, die nur sehr wenig Text bzw. Textblécke aufweisen

Anzahl
Textbld
# URL cke Wortanzahl
2 185
1 142
1 174
1 164
2 178
1 143

Seite 27 von 37



Online-Marketing, das wirkt 1 9 H 1 O " 2 0 2 2

Seiten mit wenig Text

Seiten, die nur sehr wenig Text enthalten

# URL Wortanzahl

g
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150
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Keywords aus Seitentitel nicht im Text

Seiten mit Titeln, deren Keywords nicht alle im Text vorkommen
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Keywords aus der H1-Uberschrift nicht im Text

Seiten mit H1 Uberschriften, deren Keywords nicht alle im FlieBtext der Seite vorkommen

# URL H1 Uberschrift

1

2
3.
4.
5
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Seiten mit Tippfehlern

Seiten deren Texte Tippfehler enthalten

# URL Sprache Tippfehler
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Seiten mit sehr viel Text

Seiten, die sehr viel Text enthalten und eventuell in mehrere Seiten aufgeteilt werden sollten

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.

Seiten mit doppelten Textblocken

Textbldocke, die auf einer Seite wiederholt werden

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.

Seiten mit Blindtexten oder Bildern

Seiten mit Blindtexten oder Bildern

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.
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Seiten ohne FlieBtext

Seiten auf denen kein FlieBtext gefunden wurde
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Inhalt auf mehreren Seiten vorhanden

Textabschnitte, welche auf mehreren Seiten verwendet werden

Textausschnitt des
Inhalts, der auf mehreren
#  Seiten vorkommt URLs

»
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Textausschnitt des
Inhalts, der auf mehreren
#  Seiten vorkommt URLs

9.
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Konkurrierende Seiten zum gleichen Keyword

Seiten, die sich gegenseitig Konkurrenz durch die gleiche Keywordoptimierung machen

Konkurrierende Keywords

# URLs
1
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Seiten ohne Keywordoptimierung

Seiten bei denen kein einziges optimiertes Keyword ermittelt werden konnte

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.

Seitendopplungen (Duplicate Content)

Seiten deren Inhalt komplett auf anderen Seiten ebenfalls vorkommt

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.

Identische HTML Seiten

Seiten deren kompletter HTML-Inhalt identisch ist.

Es wurden keine Probleme in diesem Bereich gefunden.
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